
長野県営業本部

輸出促進研修会
2026.11.04 水清き国から世界へ

From the land of pure waters



水清き国から世界へ Opening Movie ２m30s

From the Land of Pure Waters

Video 水清き国から世界へ
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1991年 丸紅㈱ 入社
1997年 丸紅米国会社 食料部（ニューヨーク、ポートランド）
2008年 丸紅㈱ 穀物部 飼料原料課長
2011年 丸紅㈱ 欧州食料ユニット長 パリ・ミラノ・ロンドン食料部長
2014年 丸紅㈱ 農産部長
2015年 北海道経済連合会 食クラスターグループ部長
2017年 Pacific Grain Terminal   戦略企画部長
2018年 八十二銀行 法人部  エグゼクティブ・アドバイザー
2020年 丸紅㈱ 中部支社副支社長
2024年〜 長野県 営業本部参事 海外戦略推進担当

2014年 農林水産省  グローバル・フードバリューチェーン戦略検討会委員
2016年～ 農林水産省 「知」の」集積と活用の場 産学官連携評価委員
2019年～ 農業・食品産業技術総合研究機構 イノベーション創出強化評議委員
2022年～ 農林水産省 農林水産技術会議 バイオエコノミー事業企画審査・評価委員

2003年 信越放送(株)入社 アナウンス部
2005年 信越放送(株)報道部
2007年 信越放送(株)上田支局 報道記者
2009年 信越放送(株)営業部 営業担当
2011年 長野日本大学学園長野小学校 教諭
2017年 長野県庁入庁 農政部
2019年 長野県 観光部
2023年～ 長野県 営業局 輸出拡大担当
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近藤 孔明

清水 きく江



1991～2001 穀物ビジネス

New YorkPortland Chicago  

New Orleans  

Buenos Aires  

大連

台北

Cape Town 

Brisbane Rio Grande  

Port Sudan 

Constanta 
長春

北京

香港

Corn
Sorghum
Soybean
Wheat

鹿島

鹿児島

釜石

伊勢

那覇
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1996年

Episode

中国 吉林省 長春
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1997年

Episode

New York

Don’t STOP !
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2001年

Episode

Brazil Londrina
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New York
Portland 

Chicago  

New Orleans  

Buenos Aires  

Brisbane Rio Grande  

Long Beach 

Vancouver 

Perth  

Melbourne  

Cairns  

Adelaide 

Lima  

Hay
Soybean Meal
Fish Meal 

札幌 中標津

福岡 横浜

栃木
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2001～2009 牧草・飼料原料ビジネス
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Episode TOKYO 2002年
SCM project



2003年

Episode

U.S.A. California Fresno 
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2006年

Episode

Australia Perth
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2007年

Episode

Peru  Chimbote
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2009～2013 ヨーロッパ・アフリカ・中東 食料ビジネス

ヨーロッパ穀物取引所
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2009年

Episode

Egypt
Cairo
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2010年

Episode

France Rouen
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2010年

Episode

France Paris
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Episode France 2010年



2011年

Episode

Monaco 
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2011年

Episode

U.K.  London

イラク通商大臣との穀物会議

Iraq
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2011年

Episode

Italia Sicilia

レオーネ・ファミリー

Mazara del Vallo
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2012年

Episode

Italia
Sicilia

デイッタ・ファミリー

Mazara del Vallo
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2012年

Episode

France
Bordeaux
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2012 年

Episode

France
Paris
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2012年Episode U.K. London

ベルギー イギリス ルーマニア 日本 日本 イタリア アメリカ イギリス エジプト
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Episode

2013年VeneziaItalia
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2013～2015 農産物ビジネス (国内・輸出・輸入）
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2014年

Episode

中国 北京
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Episode 中国 香港
2014年

28



29

Episode TOKYO 2014年



2014年

Episode

U.A.E.  Dubai
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2015～2017 地方創生 財界団体
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2016年

Episode

HOKKAIDO

八剣山エコケータリング ビアンカ・フェルスト氏 32

食文化の創造と発信



2018～2020 地方創生 地方銀行
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2019年

Episode

NAGANO
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2020～2023 中部支社 (電力・エネルギー・機械・食料・通信）
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Episode

NAGANO 2020年
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Episode

NAGANO
Ueda 2023年
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Episode

TOKYO 2023年

Embassy of Switzerland 



2024～ 長野県 海外戦略推進
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https://nagano-brand.net/en/

NAGANO MOVIE

https://nagano-brand.net/en/
https://nagano-brand.net/en/
https://nagano-brand.net/en/


世界情勢分析

Global Situation Analysis
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Core Strategy 
For Global Business Expansion

海外事業 基本戦略



Copyright @ Nagano Prefectural 
Government   
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Strategy 

海外戦略
 

成長戦略

 
＝

縮小する国内だけでは
成長戦略は描けない

国際化 経済成長

市場リーチを拡大
オール長野の国際化

連携

情報

シナ
ジー

資本

効果

学び

市場
リーチ
拡大
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米   加 豪        欧基本連携軸

日米加豪欧

基軸
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KEY WORD 長野県との関係性 と親和性

安全保障

先端技術

サプライチェーン統合

県産品輸出

クリーンテック

水資源

スノーリゾート

県産品輸出

資源安保

インバウンド

教育交流

県産品輸出

環境基準

ブランデイング

伝統工芸

県産品輸出



New York

Portland

Toronto

Los Angers 

Seattle

北米販路拡大戦略エリアマップ

★2024

★2025

★2026

★2024 ★2025 ★2026

★2025 ★2026

★2024

Vancouver

Houston

★2027 

★2027 

米国西海岸エリア
米国東海岸エリア

米国ガルフエリア

米国中西部エリア

Chicago

カナダ東海岸エリア

カナダ西海岸エリア

新

新



欧州戦略 欧州は戦時下



GDP大GDP小

RISK小（信頼度 高）

RISK大（危険度 高）

インドネシア

主要国2025年GDPとD&BカントリーリスクレーテイングStrategy 

最も信頼度が高いグループ
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New York
Portland

Los Angeles

Sydney

Melbourne

Singapore

Dubai

Paris
Milan

難易度高 新規チャレンジ地域

既存販売チャンネル地域（産業振興機構）

ブランド発信地域

選択と集中

Action 
Plan

Strategy 

Perth

Taiwan

Seattle
Vancouver Toronto

Hawai
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Trends flow from Top to Bottom

Theory of Trend and Branding 流行は上から下へ

Copyright @ Nagano Prefectural Government   48

Strategy 
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攻めるのは最上部



県産加工食品輸出額 約3.2倍に増加

万円

Strategy 
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目標



県内加工食品の輸出国Strategy R6年

中国

1%

香港

4%

台湾

10% シンガポール

3%

韓国

15%

東南アジア

8%アメリカ

34%

カナダ

1%

中南米

0%

西欧

18%

東欧・ロシア

0%

中近東

1%

豪州

5%

アフリカ・他

0%
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合計１１８．65億円
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味噌 514,700

調味料（七味等） 205,476

豆腐・油揚 180,233

食酢 63,123

清酒 43,906

パン・菓子 39,931

水産加工 24,200

めん類 19,637

冷凍食品等 63,597

その他 36,845

TTL 1,191,648

2024年 長野県加工食品輸出実績

（万円）
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清涼飲料 5056

ワイン 406

ビール 1226

清酒 43906

蒸留酒・混成酒2989

2024年 長野県飲料輸出実績実績

（万円）
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ぶどう 1,340,000

コメ 392,000

市田柿 289,000

牛肉 219,000

もも 159,000

花卉 40,000

きのこ 58,000

その他 87,000

2024年 長野県農産物出実績実績

（万円）
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2024年 長野県加工食品＋農産物 合算実績実績

味噌 514,700

調味料（七味等）205,476

豆腐・油揚 180,233

ぶどう 134,000

食酢 63,123

冷凍食品等 63,597

清酒 43,906

パン・菓子 39,931

コメ 39,200

市田柿 28,900

水産加工 24,200

牛肉 21,900

めん類 19,637

もも 15,900

花卉 4,000

きのこ 5,800

その他 45,445

ttl 1,449,948

（万円）
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2026年度 実施事業

FY2026 Planned Projects



video 2026年3月ニュース 562026年3月19日放送 ゆうがたGet! every. 

https://drive.google.com/file/d/1yVp0WKg4W7zaBj-SxGjX5Mqz8OOZjXah/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1yVp0WKg4W7zaBj-SxGjX5Mqz8OOZjXah/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1yVp0WKg4W7zaBj-SxGjX5Mqz8OOZjXah/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1yVp0WKg4W7zaBj-SxGjX5Mqz8OOZjXah/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1yVp0WKg4W7zaBj-SxGjX5Mqz8OOZjXah/view?usp=drivesdk
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video 数字で見るNAGANO

https://drive.google.com/file/d/1-KCxsVismBOvBmwm-u-KwGfL6zuG5UBm/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1-KCxsVismBOvBmwm-u-KwGfL6zuG5UBm/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1-KCxsVismBOvBmwm-u-KwGfL6zuG5UBm/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1-KCxsVismBOvBmwm-u-KwGfL6zuG5UBm/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1-KCxsVismBOvBmwm-u-KwGfL6zuG5UBm/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1-KCxsVismBOvBmwm-u-KwGfL6zuG5UBm/view?usp=drivesdk


長野県営業本部

水清き国から世界へ
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